ARTIGO I

Programa Agreste Fashion:

Embalagens & Moda

Iniciativa do Instituto de Embalagens se propoe a orientar as empresas
de moda a entenderem o que podem fazer para que as embalagens as
ajudem a serem mais competitivas e sustentaveis

Assunta Naroutano Camio

mbas sio expressocs
de cultura, assim aem-
balagem deve traduzir
a alma da mada. E a
embalagem torna-se
decisiva quando ¢ tra-

ada como fermamenta

de marketing das empresas de moda,

O programa Agreste Fashion € uma
iniciativa do Instituto de Embalagens
que se propde a orientar as empresas de
moda a entenderem o que podem fazer
para que as embalagens as ajudem a
serem mais competitivas e sustentiveis.
O programa apresentou os fundamentos
e wm “passo a passo” para se obter uma
embalagem ¢ para melhor utilizagio do
potencial representado pelo sistema de
embalagens das empresas destinado a
profissionais de vendas, gestores de em-
presas, ¢ demais profissionais da moda,
como designers ¢ todos os interessados
pelo assunto embalagem & moda,

Cartucho
stand-up: mais
destaque no

= ponto de venda
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Na seqiiéncia, apresenta uma colegio
de embalagens conceituais desenvolvidas
pela Consultoria de Embalagens Future-

Yack. A consultoria jd desenvolveu um pro-
jeto similar para embalagens de calgados.

Méouto 1:

Por que embalagem?

* Importincia da embalagem para a
moda ¢ Marca * Design de embalagens
* Embalagem como ferramenta de
marketing = Instrumento de comuni-
cagio * Principais materiais para emba-
lagens de moda * Principais processos
utilizados * Fechamento ¢ embalagens
para transporte.

MéouLo 2:
* Atributos valonizados para embala-
gens de moda por categoria.
* Apresentagio das embalagens concei-
tuais especialmente desenvolvidas: em-
balagens de papel-cartio (caixa tampa ¢
fundo ¢ stand-up); sacola ou embalagem
de saida de loja; embalagens individuais
do tipo saco/envelope ou embalagem
flexivel para lingerie, camisa e camiseta,
com selo de fechamento; embalagem de
embarque ou caixa de papeliao ondulado
bem como sua fita de fechamento,
¢ etiqueta de codificagio; um
pote plistico, uma proposta
ousada para causar impacto ¢
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A dltima edigio da revista
semanal Veja (nimero 2070 de
23/772008) abordou na maté-
ria de capa o tema: show dos
bilhaes, as vitarias do Brasil na
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" Assunta Napolitano Camilo, diretora da
Consultoria Futurepack e do Instituto de
Embalagens

&f A embalagem
torna-se
decisiva
quando é
tratada como
ferramenta de
marketing das
empresas de
moda B

globalizagio. A equipe de reportagem
apresentou os oito motores do desenvol-
vimento sustentivel que estao revolucio-
nando o Brasil.

Um deles ¢ a industria téxtil apre-
sentada com nimeros impressionantes:
o segmento ji representa 3,5% do PIB;
dobrou a exportagio, passando para 2,4
bilhoes de dolares em 2007, mesmo en-
frentando fortissima concorréncia com o
mercado asidtico; nesta década, investiu
um bilhiao de délares em teenologia ¢
aumentou sua produtividade em 64%.

Um dos dados mais importantes: o
setor € o segundo maior gerador de em-
pregos da indstria, o que pode ajudar a
melhorar o quadro de desigualdade social
¢ mserir muitos na formalidade. Alids,
os empregos formais nesta industria
creseeram 0%,

Outro aspecto abordado foi que este
sctor sofre ameaga constante dos impor-
tados, ¢ que agora somente sobrevive
quem tem prego, qualidade e design!

Quatro polos sio citados, dois deles,
estio no Nordeste.

O Instituto de Embalagens recebeu
da empresa 3N o convite para conheeer
o polo de contecgbes do Agreste de Per-
nambuco. Os mimeros levantados pelo
Sebrae local impressionam. Ainda, em
2003, ja contavam com cerca de 12 mil
empresas; produziam cerca de 57 milhoes

de pegas; geravam renda perto
de RS150 milhoes mensais ¢ 76
mil empregos. Uma vez li estio
instaladas, muitas empresas pequenas

¢ médias, que geram empregos ¢ renda
para muitas pessoas, ainda, continuam
na informalidade.

As associagdes empresariais ¢ a Fede-
raciao das Indistrias ¢ o Sindivest estio
bem estruturados ¢ organizados, ¢ tém
desenwolvido virios programas de treina-
mento, dando suporte ¢ onentagio aos
CIpresarios.

A visita ao agreste, s lojas de vestudrio,
as feiras tradicionais mostram a situagio
de forma colorida ¢ amimada. Uma
grande vibragio de cores ¢ coméreio, que
podernia ser amphado ¢ valorizado com a
utilizagio de embalagens adequadas.

De maneira geral, notamos uma
enonne oportunidade, i que tem muito
espago para o crescimento, 1sso se¢ as em-
presas locais tiverem mais informacdes
sobre gestdo e mercado (marketing).

Assim, o Instituto de Embalagens
desenhou um programa com informagoes
sobre embalagens ¢ moda, uma vez que os
dois assuntos tém muita relacio entre si.

Embalagens & Moda sdo expressoes
culturais de um povo, da criatividade e
dos recursos materiais disponiveis em
cada regido.

Podemos, até, considerar que moda

Caixa tampa e
fundo: uma opgao

para presentes
classicos

¢ a embalagem de cada pessoa. E bom
lembrar, que a apresentagio pessoal
¢ cada vez mais valorizada pela nossa
sociedade.

As mesmas tendéncias que norteiam
a moda, a arquiteturs, 0 consumo, os
automoveis, onientam também as emba-
lagens, As principais sio: conveniéncia,
estilo, seguranga, mobilidade, acessibi-
lidade, saide ¢ meio ambiente. Nio ¢
tarcfa simples criar uma solugio com
tantos aspectos a serem considerados.
Mas ¢ possivel, Precisamos eleger os as-
pectos mais relevantes para o produto em
questio ¢, entio, iniciar o projeto,

A embalagem pode ser seu dnico re-
curso de midia ou de divalgagio. Entio,
ela precisa ser muito bem cuidada. Nao se
trata de custo mas de investimentao, pois
valoriza seu produto. Menos de 10% das
empresas, que comercializam os produ-
tos tém recursos de propaganda. Entio,
usar a embalagem como fermamenta de
marketing passa a ser fundamental, ou
melhor, estratégico.
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Para que a embalagem possa ser um
instrumento de comunicagio da empresa,
o programa de divulgagio comega desde
o inicio: a consciéncia da importincia da
embalagem,

Na seqiiéncia, apresenta uma colegio
de embalagens conceituais desenvolvidas
pela Consultoria de Embalagens Futu-
rePack que, no passado, ji desenvolveu
projeto similar para embalagens de cal-
gados. O programa orienta sobre marca,
design, materiats, embalagens flexives,
seeundirias, de embarque, sistema de
fechamento ¢ expedigio,

“A colecao de
embalagens foi
especialmente
realizada para o
Agreste Fashion By

A colegio de embalagens foi, espe-
cialmente, realizada para o programa
Agreste Fashion, como exemplo diditico,
desde a escolha do nome até as caixas de
embarque.

Preparou, também, uma apostila que
resume todos os conceitos apresentados.

A CoLecAo AGRreste FASHION

Temos uma enorme possibilidade de
potencializar a moda brasileina, se inserir-
mos a criagdo da embalagem dentro do
mesmo processo de eriagio de moda.

As embalagens-coneeito tém a fun-
¢io de inserir a embalagem de moda
no mesmo programa ¢ raciocinio dos
criadores de estilo ¢ design.

Nos a desenvolvemos para servir de
exemplode aplicagio, partindo da situagio
proposta

A inspiragio da marca para a Colegio
Agreste Fashion veio da imagem do agreste,
com uma de suas flores mais presentes e de
cor arehatadora, Trata-se de uma primavera
de flores, cor rosa de tom intenso, Alids, o
tom rosa intenso ¢ das folhas, a Bor mesmo
¢delicada, pequena e branca, que surge vito-
nosa do pequeno bugué de folhas rosas.
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A cor

A escolha da cor ¢ um clemento
visual importante na comunicagio, tem
vibragio ¢ profundidade. ou seja, ¢ tri-
dimensional,
A cor expressa emogoes.

A cor rosa significa beleza, saude,
sensualidade ¢, também, romantismo.

A cor, predominante, da marca ¢ a cor
tema, forte ¢ elegante. A cor marrom ¢ a
cor da terea. Marrom significa maturidade,
realidade, utilidade, consciéneta ¢ responsa-
iliclade. Esti, amda, associada ao conforto,
estabilidade, resisténcia ¢ simplicidade.

TIPOGRAFIA

A principal funcio da tipografia ¢
transmitir uma informacio codificada
por meio de texto.

A palavra Agreste, mais pesada, mais
forte, mais ristica, masculina.

A palavra fashion, mais suave, com
movimento, elegincia, ferminina, a fonte
usada na palavra fashion remete a algo
feito, especialmente, para as mulheres,

ELEMENTOS GRAFICOS

Os clementos grificos escolhidos fo-
ram linhas ¢ uma flor. As linhas represen-
tam movimento, linhas que se trangam,
transformando o tecido, A flor do agreste,
a beleza do agreste, a moda, renovagiio,

A IMAGEM DE FUNDO

A imagem das ramagens sio represen-
tadas pelo arabesco elegante que formam
o fundo das diversas embalagens, unindo-
as, ntegrando a colegio. As partes devemn
fortalecer o todo ¢ o todo as partes.

As EMBALAGENS
Embalagens primirias (individuais)
Utilizamos os envelopes em BOPP
para destacar a transparéncia, atribu-
to importante, ¢ procuramos esco-
lher embalagens-padrio de mercado
pela facilidade de serem encontradas ¢,
seguramente, dispensam necessidade de
dimensionamento.
A transparéncia desta embalagem
facilita a escolha em virias opgoes de
pontos de venda, seja auto-servigo (super-

Pote de polipropileno (PP) termo-
formado permite, além da protecao ao
produto, visualizagao e reutilizagao

mercado) ou lojas com vendedoras. Fica
facil visualizar as cores na prateleira ¢,
sem abrir, conseguimos ver a numeragio,
o modelo cte.

O BOPP, também, pode ser metaliza-
do ou ter um efeito matte, dependendo
do atributo que quisermos destacar. O
toque conferido ¢ muito valorizado.

Em linhas automaticas de embala-
mento, a maquinabilidade do filme de
BOPP ¢ muito intcressante.

Na colegio Agreste Fashion optamos
pelo BOPE, nas seguintes embalagens:

No envoltorio para roupas utiliza-
mos um BOPP matte, com alternativa
ao tradicional ao “papel de seda”, para
envolver ¢ dar charme as roupas que vio
em cartuchos. O fechamento deste envol-
torio se faz com um selo reposiciondvel,
garantindo que o embrulho possa até ser
aberto ¢ refechado.

No envelope para camisetas ou cami-
sas trabalhamos com uma grande drea
sem impressio, para melhor visualizar
o produto.

A transparéncia desta embalagem
facilita a escolha em virias opgoes de
ponto-de-venda, seja auto servigo (super-
mercado) ou lojas com vendedoras. Fica
facil visualizar as cores na prateleira, ¢
sem abrir conseguimos ver a numeragio,
o modelo ete.

No selo reposiciondvel em que permi-
te a virios clientes tocarem/experimen-
tarm a roupa sem danificar a cmbalagem,
¢ ainda lembrando-o da marca da colegio,

uma vez que este selo ¢ impresso.
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No envelope metalizado, a idéia
seria para lingerie ou moda praia, mas
podemos também utilizar este con-
ceito para roupas high-tech ou para as
esportivas, Pode significar glamour ou
performance,

O hang tab (*) proposto ¢ um ele-
mento extremamente Gtil e versatil, que
nos permite usar a embalagem em virias
posigoes ¢ virios tipos de displays. Este
produto pode ser transparente, colorido
ou ainda impresso, Assim, pode-se usar
para um envelope, para win saco ou até
para wma caixa,

EMBALAGENS SECUNDARIAS

As embalagens secunddrias, muitas
vezes, sdo as embalagens mais valori-
zaclas.

Em moda, utilizam-s¢ muito os
artuchos de papel-cartio, que cada vez
mais sacm do tradicional quadrado para
assumirem formas mais atraentes, con-
tudo, a tradicional caixa tampa ¢ fundo
FCSEIVA SCU CSPACo Como opgio para
presentes clissicos. A opgio da cor cinza
fol em fungio da ocasido de uso.

O cartucho stand-up ou “em pé”,
que fica na posigiao vertical, confere
maior visibilidade nos pontos de venda.
Pode ser uma proposta interessante
dentro de algumas categorias.

O pote de PP (polipropileno) termo-
formado ¢ uma proposta muito ousada
e eniativa. Ludico ¢ funcional, Permite,
além da protegio ao produto, visualiza-
¢do € com a posibilidade de reutilizagio
para outros fins como guardar objetos,
esta opgiao garante um tempo maior de
relacionamento com a marca. Muitos
consumidores guardam este tipo de
embalagem, eles vio lembrar sempre da
sua marca ¢ a de seu produto.

EMBALAGENS DE TRANSPORTE
OU DE EMBARQUE

As sacolas podem ser definidas com
uma embalagem de transporte de varcjo
ou mdividual, mas podem se transformar
em wm outdoor ambulante, divulgando
a marca para onde for.

Investir em sacolas elegantes, bonitas
¢ mais durdveis, além de valorizarem a

Fita adesiva de fechamento impressa
com a marca; sela o cuidado com o

marca, mantém o beneficio de visibilida-
de dela por muito mais tempo.

Na colegio, apresentamos duas opgoes
para sacolas: uma plistica simples ¢ bonita,
que pode ser produzida em politileno de
alta densidade.

A segunda opgdo ¢ uma sacola
de papel, maior e mais clegante.

As embalagens de transporte,
propriamente dita, de papelao ondulado,
devem ser cuidadas tanto do ponto de
vista do correto dimensionamento como
de decoragio,

Devemos estender o mesmo conceito
¢ cuidado para elas. Normalmente ¢ o
primeiro contato que seu cliente, o lo-
jista, terd com sua marca. Nio perca esta
oportunidade! Muitas vezes ¢ ela que ¢
o cartio de visitas da sua marca, Além
disso, facilita muito a identificagio no
sistema de transportes, nos centros de

[h&lrii}lligi(l € nos estoques.

produto
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Devemos construir a imagem
da empresa desde a caixa de papelio e.
também, aproveitar a fita adesiva que
fecha a caixa, usando uma fita impressa,
o que garante Malor seguranga e aumenta
a inviolabilidade.

A fita adesiva de fechamento impressa
com a marea sela o cuidado com o pro-
duto que esti sendo enviado.

A etiqueta de codificagio ¢ funda-
mental para os modernos sistemas atuais
de embarque ¢ distribuigio da mercado-
na, podemos também imprimiy, além do
cadigo do produto, o codigo de barras, a
data de fabricagio ¢ a marca da empresa
¢ do produto. P
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